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sma klastera attistibas
asanas konteksta;

vativa pakalpojuma

sanas biletes starp 6
asU.

Merkis

|zveértet turisma uznémeju inovacijas
spé€jas un Gaujas NP turisma klastera
uznémumu inovacijas ieviesanas
procesu SKI Vidzeme projekta
letvaros.

“Centies klat par cilvéku r
veiksme, bet par cilveku,
vértibu”
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Uzdevaumi:

Aprobét inovacijas speju identificeésanas
metodiku Latvijas tlrisma uznémumu situacijai;

Raksturot Gaujas NP turisma klastera attistibas
procesus inovaciju veicinasanas konteksta;

rezultati

) Latvija (20)

Analizet SKI Vidzeme inovativa pakalpojuma
(vienotas brivdienu sléposanas biletes starp 6
kalniem) ieviesanas procesu.
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Eiropas marketinga
un inovacijas aptauja

Konkurentu gajieni un atbildes

speja ieglt informaciju
spéjas reagéet, atbildet uz

Zo informaciju
spéjas risinat problémas
spéjas macities
spéjas radit

spéjas pielietot zindZanas

organizatoriska atmina

kultdra, attieksme un
uzvediba

Mega Globali spéki

tirgi

konkurenti
piegadataji

klienti

procesi

darbinieki

sadarbibas partneri
produkti / pakalpojumi

Mainigas spejas/prasmes

Hitendra Patel and Ron Jonash, 2013

Avots: Thinking and AcGng Differently to Make InnovaGon Realby
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Kopejie (EMIC) petijuma rezultati
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Spanija (23) Portugale (29) Lietuva (19) Latvija (20)
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Markets 46 3,7 |3,7 45

Competitors 3413436345 ) 3,7 |High

Suppliers 3513613338 3,6 |High

Customers 40139 |3,7 4,0 [High

Collaborators 3636|3339 3,6 |High




Mega Globali spék

Avots: 1
Hitendr

Ability to capture

Ability to respond

Ability to solve problems

Ability to learn

Ability to create

Ability to exploit knowledge

ORGANISATIONAL MEMORY Medium

CULTURE, ATTITUDES & BEHAVIOUR High

adas

@:PRre2I




@:Prezi

Metodika

Tirgi
Konkurenti
Plegadataj

Khenti
Sadarbibas partne
Produkilpakalpojun

Frocesi
Darbinieki

TURISMA
UZNEAMUMI

legil informaciyju
Reagst
Risindt problémas
Maciies
r Radn inovacijas
'l Pielietol zinasanas

-

GAUJAS NP KLASTERIS

DARBA SKI VIDZEME
GRUPAS PROJEKTS

Pilu tiklojums

Frmnans&jums

=)

Sadarbiba
konkurences
pstik]os
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|ORGANISATIONAL MEMORY

ICULTURE, ATTITUDES & BEHAVIOUR

Inovacijas spejas dazadas
jomas
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Dazadu speju salidzinajums
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s \/id&ji kalniem

~—Vidé&ji citiem

uznemumiem
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SKI Vidzeme projekts

2012. gada
OKTOBRIS 2013, gada
MARTS

2013, gaa
OKTORRIS

2013, gada
SEPTEMERIS

. 2014. gada
2014, gada DECEMBRIS

FEBRUARIS

EACARNALNS

2 0ZOoL
KALNS
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SKI Vidzeme inovacijas
ieviesanas laika skala

LIAA pieskir Cetrudarba grupu  lepirkums tehnisk3 SKI Vidzeme
fmans&umu sandksmes nsm3juma istenofana 1 k3rtas nodofana

5

Idejas pittér_lt-éiana GNP Tehnisk3s ﬁg;éni'lkinjns
Klasteri 3 1zstrade

Pnekﬁllkum_s har izstrides SKI \'1dzen_1é pilota kartas
teklausanu GNP klastera nodos$ana ar uzstaditu un
2013. g darbibas plan3 notestétu prototipu Ozolkalna

un Zagarkaln3




Secinajumi:

Ar inovacijam tirisma joma batu jalieto jedziena
plasaka interpretacija, jo tdrisma inovacijas ir ka
produkts vai process, kas kalpo ka idejas
komercializacija, paklaujot jaunos tirgus.

Inovacija var izpausties dazadas formas tacu katra no
tam ietver sevi tris kopigus elementus - radosumu,
pieeju problémas risinasanai un jaunu domasanas veidu.

Mazie un vidgjie uznémumi ir tirgus ekonomikas
svarigakie elementi, tacu trukst kapacitates inovaciju
SpEju izpausmei.
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turistie

Gaujas NP tdrisma klastera uznéméji ir
konkuretspéjigakie  Latvija  arvalstu
tdristu piesaisté péc Rigas un Jurmalas.
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Klasteris ir nozimigs instruments, kas dod
iesp€ju izmantojot papildu finansejumu,
ieviest inovacijas, kas rada sadarbibas
izpausmi konkurences apstaklos.

LIAA finans€jums Gaujas NP klasterim
stimuleja SKI Vidzeme inovacijas iespeju
realizéties, kam bija nepieciesams 15%
lidzfinans€jums no uznémumu puses. Gaujas
senleja var klut daudz saistosaka ziemas
taristiem.

tera uznémeji ir
atvija  arvalstu
as un Jarmalas.
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OZOLKALNS
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Priekslikumi:
SKI Vidzeme projekta dalibniekiem

Nebaidities no varda “apvienosanas’, kas uztverams
ka sadarbiba konkurences apstaklos vienota mérka
sasniegsanai un domajot par lielakas pievienotas
vértibas sniegsanu  pakalpojuma lietotajiem,
turpinat realizét iesakto projektu, veicinot kopéju
regiona konkurétspéju.

Bat atvertiem un palidzét ar savam zinasanam un
pieredzi ar citiem Gaujas NP tiesa tuvuma un lidz
sim projekta neiesaistitajiemn sléposanas kalniem,
kas var dot vél lielaku galameérka konkurétspéju visa
Baltijas méroga.
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Mikro un maziem turisma uznemumiem

Kopiga sadarbiba konkurences apstaklos, lauj
ieviest inovaciju, kas vienamn mazam uznémumam
kapacitates del nebGtu iespéjama.

Sekojot kopé&jam tirgus tendencém specializéties
sava nisa, izmantojot uznémuma esosos resursus.

Gaujas NP tarisma uznémumiem izmantot lielo
trisma pakalpojumu koncentraciju un inovacijas
spé€jas, lai ieviestu vienotas inovacijas starp jomas

konkurentiem.




“Centies klat par cilveku nevis tam, kam seko
veiksme, bet par cilveku, kas rada pievienoto
vertibu’.

Alberts Ensteins
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