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Mérkis-noteikt cenu veidosanas raksturu
un problemas Latvijas uznemejdarbibas

vidé

Mérka sasniegSanai:

Raksturota cenu veidosanas procesa butiba

Pétits cenu veidoSanas process Latvijas
uznemejdrbibas vide



Uznémuma cenu politikas elementu modelis
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Cenas noteikSanas procesa posmu
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Paterina cenu ik gadejas izmainas
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Price-setting targets
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Cenu veidoSanas princips - principu
kombinésana
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Cenu noteikSanas stratégija - elastiga
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Atlaizu izmantosana
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Atlaizu lielums
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Cenu administresanas ietekme
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Makro vides faktoru ietekmes
noverteiums
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Mikro vides faktoru ietekmes uz cenu
veidoSanu novertéjums
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Cenu nestabilitati veicinoso - ekspertu
mineto problemu apkopojums

1)Nepietieckama
konkurence;

2)Mazs tirgus;

3)Atverts tirgus;

4)Vietejo izejvielu trikums;
5)Liela paklautiba i1zejvielu
cenu svarstibam,;
6)Atkariba no izmainam
pasaules tautsaimnieciba;
7)Mainigs kop¢€jais cenu
Itmenis.

2)Valdibas lemumi nav
verstl uz attistibu;
3)Reaila ilgtermina
tautsaimniecibas
attistibas plana trukums;
4)Monetara politika
orienteta valitas
kursa, cenu
stabilitati

5)Cenu izlidzinaSanas
centieni ES

uz
nevis

Situacija tirgu Ekonomiska politika | Uznémumu darbiba
1 )Neefektiva valsts | 1)Nepareiza  pieprasijuma
nodoklu sist€éma; novertéSana — mazs

razoSanas apjoms un parak
augstas izmaksas;

2)Nepietickamas razoSanas
jaudas  un  efektivitate,
salidzinot ar arvalstu
konkurentiem;

3)Uznémumu strategijas
trikums




Valstiski realizetie pasakumi, kas
veicinatu konkuretspejigu un stabilu
cenu izveidi

1)skaidra un prognozejama nodoklu politika;
2)likumu stabilitate;

3)énu ekonomikas apkarosana;

4)atlaides maziem uznemumiem.

5) skaidra attistibas redzéjuma definésana.



Secinajumi
1)Latvijas cenam raksturiga biezi
neprognozejama mainiba;

2)Cenu veidoSanas process uznémumos ir
vienkarss, ne vienmér pardomats;

3)Stabila un parskatama uznemejdarbibas vide
- butisks faktors konkuretspejigu cenu
veidoSanai;

4) Cenu veidosanas jabalsta uz zinatniskie
principiem
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